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Introducio

A oficina proposta para o evento IF Integra tem como objetivo apresentar estratégias de
marketing digital direcionadas as micro e pequenas empresas com foco na plataforma de rede social
Instagram. O marketing digital se tornou uma ferramenta essencial para o crescimento e visibilidade
de negdcios de pequeno porte, e o Instagram oferece um cenario altamente eficaz devido a sua
natureza visual e a ampla base de usuarios ativos. Durante a oficina, os participantes terdo a
oportunidade de explorar taticas praticas e inovadoras para alavancar suas presengas no Instagram e
alcancar um publico mais amplo

Material e Métodos

Materiais

Os materiais utilizados incluem computadores equipados com software de navegador
browser eletronicas, recursos audiovisuais como projetor e tela para apresentagdes, além de estudos
de caso baseados em cenarios empresariais reais, distribuidos para analise.

Meétodos

A metodologia também incluird a apresentagdo de métricas e insights relevantes para a
analise e adaptacdo continua das estratégias de marketing digital no Instagram. A combinacdo de
teoria e pratica permitird aos participantes uma compreensdo mais profunda das ferramentas
disponiveis na plataforma, capacitando-os para a implementagdo de taticas eficazes que ampliem o
alcance de suas micro e pequenas empresas no cenario digital.

Resultados e Discussao

A oficina adotard uma abordagem pratica e interativa para capacitar os participantes no uso
eficaz de redes sociais como ferramenta crucial em marketing. A combinacdo de materiais de
ensino, métodos interativos e critérios de avaliacdo cuidadosamente delineados assegurara que os
participantes adquiram as competéncias necessarias para embasar decisdes informadas em dados
solidos, em seus respectivos contextos profissionais.

Consideracoes finais

A oficina representa um passo significativo na capacitacao dos participantes no uso de redes
sociais como uma ferramenta. Ao longo deste programa, os materiais didaticos, recursos
audiovisuais e exercicios praticos desempenham um papel fundamental na transmissao e aplicagao
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dos conhecimentos. A integracdo de estudos de caso reais permitird que os participantes apliquem
suas habilidades em contextos empresariais concretos.
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